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® Compradas 200 toneladas de castanha de caju

Esta ja a produzir resultados positivos a primeira experiéncia
de comercializa¢do de cereais e da castanha de caju na provin-
cia do Maputo. O Director da Distribuidora da Provincia do
Maputo (DIPROM), Félix Zandamela, que prestou estas informa-
¢bes, adiantou que foram compradas até ao momento um total
de 20 toneladas de castanha nos distritos de Manhica e de
Magude. Em relacdo aos cereais, foram adquiridas 80 toneladas
de milho, 20 toneladas de arroz e igual quantidade de feijao. Os
primeiros passos deste processo iniciaram-se na campanha 84/85,
lendo os resultados obtidos determinado a necessidade de um
programa concreto com apoio de outros organismos.

Antés da introdugdo desta experién.
cia na provincia os habitantes dos dis-
tritos da Manhiga ¢ de Magude, ven-
diam os seus excedenies nos postos
de Comercializagdo montados pela
AGRICOM, na wvizinha provincia de
Gaza,

Foi a constatagcdo deste facto que
levou a Direcgdo da DIPROM a coor-
denar esforgcos com as suas delega-
cbes nos dois distritos, para -iniciar-
-se. a comercializacio, ainda que em
regime experimental.

Porque a experiéncia se tevelou po-
sitiva. a DIPROM encetou contactos
com o Ministério do Comércio Interno
e com a Secretaria de Estado do Caju,
na perspectiva destas duas estruturas
disponibilizarem algumas mercadorias
para a camparha.

Como resultado, quantidades consi-
deraveis de mercadorias destinadas
inicialmente 3s provincias de Gaza e
de Inhambane, foram postas & dispo-

sicdo dos dois distritos. O facto con-
tribuiv para o avango do proprio
processo. O caso nao era para me-
nos, na medida em que a mercadora
disponibilizada foi aquela que a po-
pulagdo precisava.

— A DIPROM nao é uma empresa
vocacionada para este lipo de activi-
dade. Mas por que existam exceden-
tes de producao e por que o piodutor
era obrigado a percorrer grandes dis.
tancias para vendé-los em Gaza, tor
nou-se necessario enconfrar formas
de resolver esta questao. Por isso, o
primeiro programa f{oi praticamente
uma improvisacao. Improvisacao gue
resultou — explica o Director Félix
Zandamela.

As primeiras experiéncias incidiram
na compra -e mitho, feiido, arroz e
rastanha de caiu, Para a corrente
campanha a DIPROM prevé comprar
também amendoim no distrito da Ma-
nhica.

300 TONELADAS
PARA A PRESENTE CAMPANHA

A nossa Reportagem apurou gue,
para esta campanda estase a traba-
Ihar no sentido de se conseguir com-
prar um total de 300 toneladas da cas-
tanha de caju.

— Uma vez que tizemos até este
momento 200 toneladas. os indicado-
res sio positivos e cremos que alcan-
caremos a cifra definida — adiantou
a mesma fonte.

O mesmo responsavel disse-nos que
com base na experiéncia ja adquirida,
a empresa ira trabathar no sentido de
eiaborar um programa concreto para
a realizagdo da campanha.

Ao nivel do distrito da Manhica, es-
tao envolvidos 36 cooperativas de
consumo e comerciantes aos quais
tém sico fornecidas mercadorias que
interessam a populagdo,

Ainda em relacdo a preparagdo de
um programa concreto para a comer
cializacdo dos produtos atras referi-
dos. aguarda-se a chegada de mais
mercadorias. Trabalha-se também no
sentido de incluir no programa os dis-
tritos de Boane e de Marracuene, pois !
neles existem produtos a comerciali- |
zar, com maior desta que para o mi-
tho.

— O nosso maior problema, neste
momento, é o de transpone para o‘
escoamente do caju ja comprado
para as fabricas em Maputo — mfor-‘
mou ainda o nosso entrevistado. !



