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, Esta j5 a produzir resultados positivos a primeira experi6ncia
de comercializagio de cereais e da castanni ae caju na provin-
cia do Maputo. o Director da Distribuidora da Froviniia do
Mgputo -(DIPROM), F6lix Zandamela, que prestou estas informa-
g6es, adiantou que foram compradas at6'ao momento um total
de 20 toneladas de castanha nos dislritos Ce Manhiga e de
!lagu{e- Em retag6o aos cereais, foram adquiridas g0 t6neradas
de milho, 20 tonetadas de arroz e igual quantidade de feij6o. os
primeiros passos deste processo iniciaram-se na campanha g4/gs,
lendo os resultados obtidos delerminado a necessidade de um
programa concreto com apoio de outros organismos.

Antds da introduQao desta exper, i6n,
Cia na .provincia os habltantes dos dis-
t l i tos da Manhiga e de Mag,ude, ven-
diam os seus excedentes nos postos
de Qomercial izag6o montados peta
AGRICCM,  na  v rz inha prov inc ia  de
Gaza-

Foi a constatagao deste facto que
levou a  D i recQSo da DIPROM a coor -
denqr estoreos COm as .SuaS delega-
C6es nos dois distr i tos, para inic,ar-
-se, a comer.cial izaQao. ainda que em
reoime experimental.

Porqug a expenencia se revelou po-
sitr .va. a DIPROM encetou contactos
com o Ministerio do Com6rcip Interno
e com a Secr--taria de Esiao'o do CaJu,
ni i  pe'spectiva destas duas estruturas
disponibi l izarem algumas mercadorras
para  a  campanha.

Como resultaCo, quantiCades consi-
dereveis de mercador!as destinadas
inicialmente as provincias de Gaia e
de lnhambane, ioram postas a dispo"

sigSo {os dois dislr i tos. O facto con.
tr ibuiu para o avango do proprio
processo. o caso nao era para me.
nos ,  na  med jda  em que a  mercador ja
d isponrb i l rTads  to i  aque la  que a  po-
pu laQao prec isava.

- A D;PROM nao e uma empresa
vocacionada para este tipo de actlvi.
dade, Mas por que exisliam exceden.
tes de produqio e por que o produtot
era cbrigado a percorrer grandes dis.
lancias para venda-los em Gaza, lor"
nou-se necesserio enconlrar lofmas
de resolver esla gueslao. Por isso. o
primeiro programa foi praticamente
uma improvisagio, lmprovisaqSo que
resul lou - expl ica o Djrector F6l ix
Zandamela .

As  c r l rne i fas  exper i6nc ias  inc id i ram
na compra  re  mi lho ,  le i ido ,  a r roz  e
cas tanha de  ca iu .  Para  a  cor ren le
campanha a  DIPROM prev6 comprar
tamb6m amendoim no distr i to da Ma-
nh rCa.

3OO TONELADAS
PARA A PRESENTE CAMPANHA

A nossa Beoonagem apurou que,
para esta campanla. esta-se a traba-
Ihar no sentido de se consegulr com.
orar um total ce 300 toneladas d,a cas-
tanha de caiu.

- Uma vez que llzemos at6 esle
momenlo 200 ton€ladas' os indicado'
res sdo positivos e clemos que alcan'

caremos a cilra detinida - adiantou
a mesma fonte'

O mesmo resPonsdvei disse-nos que
com base na experidncia id adquir ida.
a empresa ird trabalh,ar no sentido de

eiaborar um programa concreto para

a realiza?eo da campanha.
Ao nivel do dist( i to da ManhiQa' es-

tdo envolvidos 36 cooPerativas de
consumo e  cornerc ian tes  aos  qua is
t€m s ioo  lo rnec :das  mercador ias  que
interessam a populaQao.

Ainda e, 'n relacao a PreParaeeo de
um programa concreto para a comer'
cial izacio dos produtos atras referi '
c ics, aquarcia'sa a chegads ds mais
mercadorias. Trabalha-se tambem no
sent ido  de  inc lu i r  no  programa os  d ts '
tr i tcs Ce Boane e de \,4arracuene. pois
neles exislem produlos a comerciai i '
za ' ,  com meior  des ta  que para  o  mi '
lho .

- O nosso maior problemS, neste
mont€nlo, 6 o de transporle para o
escoamenlo do caiu ii comprado
para as fibrlcas em Ma,pulo - inlor.
mou ainda o nosso enlrevistado.


